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Miliardy vynalozené na propagaci znacky Klasa
se miji ucinkem

Témér dvé miliardy korun vydanych na propagaci kvalitnich ¢eskych potravin, které mnohdy nejsou
ani kvalitni, ani ¢eské, jak doklada namatkou tfeba pfiklad ¢inského medu, majonézy s obsahem 1,6
procenta vaje¢ného Zloutku ¢i listove tésto s dvojndsobnym obsahem transmastnych kyselin. A také
neustale klesajici prodej ¢eskych potravin - to je vysledek marketingové kampané znacky KLASA
za poslednich deset let. Asociace soukromého zemédélstvi CR (ASZ CR) povaZuije tento poéin za
neucelné vynalozené penize z kapes danovych poplatnikll a Zada ministerstvo zemédélstvi o pre-
hodnoceni celého fungovani této znacky, kterou zacalo v roce 2003 udélovat.

.Propagace znacky KLASA Ceskému spotfebiteli, ale ani ¢eskym vyrobcim potravin, nepfinesla
zadnou z pavodné avizovanych vyhod. Drziteli tohoto oznaceni nejsou ani vyrobci nejkvalitnéjSich
potravin, nebot podminky pro jeji udileni tvofi viceméné jen nutnost dodrzovat pfedpisy platné pro
vyrobu potravin, a z vySe uvedenych udaju je patrné, Ze mnohdy ani to ne. Drziteli tohoto ocenéni
ale nejsou ani potraviny vyrobené pouze ze surovin od ¢eskych sedlakl,“ upozoriiuje predseda ASZ
CR Josef Stehlik.

V konkurenci plejady dalSich znagek kvality ¢i plvodu se navic spotfebitel ani nedozvi, jaké vyhody
mu mlze nakup potravin pod znackou KLASA pfinést, a ve vétsi mife je tak nakupuje pouze tehdy,
kdyZz ma moznost vyhrat v doprovodné soutézi napfiklad automobil. Nekupuje je tak kvuli znaéce
samotné, ale kvuli zcela nepotravinaiské vyhre. Jedinym vysledkem pak je tedy to, Ze ma cast
spotrebitell o existenci KLASY néjaké povédomi. Prodej ¢eskych potravin, a to nejen uvedené
znacky, se pfitom ale stale snizuje.

llustrativnim pfikladem jsou aktualné zverejnéna data o vysledku agrarniho zahrani¢niho obchodu
za lonsky rok, ktery skongil historicky rekordnim schodkem v neprospéch CR ve vysi pfes 40 miliard
korun. To je nejlepSim dlkazem, Ze se zemédélska, potravinarska i marketingova politika v nasi
zemi musi radikalné zménit.

Projekt KLASA je podle nazoru ASZ CR, tak jak je od samého zadatku koncipovan, nefunkéni.
Je totiz, jako celé naSe zemédélstvi, vytvoren pfedevSim jako podpora marketingu pro produkty
pramyslovych vyrobcd, ale ve vysledku nakonec nepoméaha ani jim. Selské nebo farmarské potraviny
v projektu KLASA ocerovany nejsou, ackoli by si pravé takové vyrobky, kdyz uz maji byt ,KLASA®,
uvedené oznaceni zaslouzily.

Projekt neni podle ASZ CR ani atraktivné komunikovan, jak jednoznaéné vyplyva z pfehledu
realizovanych aktivit na podporu znacky v letech 2017 - 2008, ktery ma Asociace od ministerstva
zemédélstvi k dispozici. Medialni agentury utraceji drtivou vétSinu penéz danovych poplatnikl za
inzerci v médiich, ¢asto nelogicky v téch uréenych pro odbornou potravinarskou, nikoliv laickou
verejnost, a také ve vyzkumech verfejného minéni, jimiz se snazi opravnénost pouziti finanénich
prostfedk( ospravedinit.

Soucasny vyvoj na8i i svétové ekonomiky navic signalizuje zpomalovani hospodarského rustu,
a tedy potfebu skonéit s nesmysinym rozhazovanim penéz, jehoz jsme byli a jsme v poslednich
letech svédky. Jednou z moznosti, jak alespori ¢ast penéz usetfit, je marketingovou podporu KLASA
vyrazné pfehodnotit, nebo ji ukongit.

»,Pokud chce ministerstvo zemédélstvi zvysit podil prodavanych ¢eskych potravin, je podstatné lep-
8im fedenim cilené omezovat neimérnou byrokracii, které musi podnikatelé v CR, zejména pak
drobni a stfedni zemédeélci a vyrobci potravin, elit. VySlo by to levnéji a vysledny efekt by byl nesrovnatelné
v&tsi, stejné jako pozitivni dopad na spotfebitele, “ uzavira tajemnik ASZ CR Jaroslav Sebek.
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